





v’ Propietaris de cases de turisme rural veiem la necessitat de crear un producte turistic:
* valor afegit= experiéncia que emocioni
» desestacionalitzar= internacionalitzar

V| per crear un producte hem :
* Especialitzar-nos. Per que no en el senderisme?
» Cooperar per crear, cooperar per avangar.
* Copiar el que funciona: l'outdoor i I'ecoturisme
* Interes de turoperadors pel nostre territori
* Sent autentic, diferent i Unic.



Jportunitats per a territoris
0 consolidats turisticament:
es infraestructures i els recursos per
| 4n producte diferent.

v'Aprofitar les infraestructures: el “nou aeroport d’Alguaire”? i 'AVE i el nou recurs turistic:
“El Tren dels Llacs”= Mobilitat sostenible

v’ Aprofitar els recursos geologics, naturals i culturals per crear producte
Situaciod geografica pre-Pirineu: territori de pas cap als cims del Pirineu.















El Cinque Llac:
un paisatge precios que dona seguretat
v'Senyalética oficial
v'Vinil del producte turistic

v'Linia de continuitat groga.

Complements a la senyalitzacio:

Guia exclusiva pels que compren el Cinque Llac
e  Cartografia a escala 1:30.000. Editorial Alpina.

Descarrega gratuita dels tracks i petit roadbook
des de http://www.elcinquellac.com



http://www.elcinquellac.com/

Criteris socials:

v'Es fruit de la conscienciacié, responsabilitat i participacié dels
propietaris vers la conservacié del seu entorn

v'Té el suport popular.

v'Fomenta un “turisme d’autenticitat”

v'Informa sobre les riqueses del patrimoni natural i cultural cultural






Segmentacio del public objectiu

Coneixement directe del client de cases de turisme rural:
-valora el tracte de confianca i proximitat dels propietaris dels
allotjaments.

-gaudir d’experiéncies amb historia
-l'autenticitat i singularitat del nostre territori
-els productes locals i la bona gastronomia
-la diversitat paisatgistica
-preocupat pel medi ambient,...

Hem creat un producte molt diferenciat per un segment
de mercat molt determinat i per aquest fet utilitzarem uns
canals molt especifics per arribar a ells.




La gestio:

Allotjaments

(Can Fasersia, Casa Parramon, Casa Macianet, Casa
Batlle, Casa Leonardo i Casa Churchill)

+
Agencia comercialitzadora

(Pirineu Emocid)
L objectiu de |I"associaci6 és:
v’ Crear activitat econdmica i turistica.

v’ Recuperar i transmetre valors
patrimonials i etnografics
- v Promocionar els productors locals
Associacié tant agroalimentaris com artesanals.

Marques de Pastor v’ Valoritzar els antics camins i crear
productes turistics responsables i
sostenibles



Promocio

L. v'Premsa
1. Edicio en paper:

v'Cartografia de 'editorial Alpina.

v'Fulletons promocionals en idiomes:
catala, castella, anglés, alemany i frances.

v'Revistes



2.0n-line.

Web del producte www.elcinquellac.com Web de I'agencia Pirineu Emocid. Webs especialitzades en turisme responsable

Webs alemanes especialitzades Xarxes socials especialitzades Blog

Facebook Twitter Youtube


http://www.elcinquellac.com/

3. Esdeveniments:

v'Locals. Per sensibilitzar a la poblacié local
* Organitzacié de la caminada del Cinque Llac.
*Organitzacio d’una cursa esportiva.
* Assisténcia a mercats i fires locals.

v'Presentacions del producte en fires:

*FITUR.

*SITC.

*Accions de I’Agéncia Catalana de Turisme
e Catalunya Experience- Descomptes del
20% a l'illa Diagonal i a la fira Fiets
Wandelbeurs
* ACT i la Marca Pirineus Octubre 2013-
Presstrip periodistes Benelux
*Fiets& Wandelbeurs de Belgica i
Holanda
eJuny 2014- Presstrip periodistes
Alemanya
*Fira Tournatur de Diisseldorf

v'Participacio en taules rodones

v’ Convidar periodistes: prescriptors que
parlen del Cinque Llac. Marqueting de
continguts. Vertex i Muntanya

v'Premis

v'Voluntariat

Objectiu: buscar el CLIENT DIRECTE
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*Ingressos directes del paquet (establiments+agéncia) + els ingressos indirectes (despesa de I'establiment per atendre els
visitants-personal,compres, despesa eléctrica,...) + induit (despesa del personal i del propietari-pintar...-)



Tipologia de client
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Procedéncia senderistes
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* De 45 a 64 anys

* De procedencia majoritaria de I'area metropolitana de Barcelona

* Nivell cultural-adquisitiu mig-alt

* Amants de la natura i molt respectuosos amb el medi ambient

* Valoren molt el tracte proper i familiar dels allotjiaments

» Molt interessats en els productes de la gastronomia local aixi com la forma de vida
dels llocs que caminen

» Consumidors habituals de senderisme (minim 3 rutes)



Percentatge de senderistes que
arriben en tren
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L'any 2011 hi havia 3 trens diaris en cada sentit.

L'any 2015 hi ha 1 tren diari en cada sentit:
» Sortida de Lleida 09:10 h arribada a la Pobla 11:00 h
 Sortida de Pobla 12:56 h arribada a Lleida 14:46 h

Quin public esta més disposat a perdre o a invertir dos dies més?
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Pels empresaris permet:

v Desestacionalitzar

Reserves per mesos
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v’ Especialitzar-nos
v Millorar coneixement del medi

v’ Crear itineraris entorn als pobles.

v' Fidelitzar clients

v’ Crear una oferta turistica complementaria.

v’ Crear paquets turistics.

v" Promocionar els allotjaments a nivell nacional i internacional

m 2012
m 2013
m2014
m 2015

2015

v' Augmentar els ingressos i dinamitzar les cases de turisme rural fora de temporada

v’ Crear xarxa dins el mateix sector i fora d’ell, treballar en col-laboracid.
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Pel territori:

v'Recuperacié dels camins.

v'Millorar la gestié dels camins gracies al compromis
gue hi ha dels allotjaments de fer un seguiment del seu
estat de conservacio

v'Consum de productes locals i de proximitat

v'Generem activitat economica a través dels serveis
gue s'hi vinculen

v'Fomentem la cooperacio publico-privada amb
I'exemple dels “Municipis pel senderisme” inspirats
amb I'exemple de I’Alpine Pearls, per dinamitzar
I’economia local a partir d’'una marca de senderisme
basada en la qualitat i la sostenibilitat.

v'Convertir el Pallars en un desti de senderisme.
Promocionar turisticament el territori

v'Contribuir a impulsar un model de desenvolupament
turistic sostenible, de qualitat i respectudés amb el
medi ambient.



Adralmen

Infinits agraiments als veritables creadors del Cinqué Llac que sén la gent dels pobles
que ens han explicat, ensenyat i acompanyat per veure com antigament es

comunicaven.
Als savis del territori que han dotat de contingut El Cinqué Llac.

Amb el suport de:

Consell Comarcal
del Pallars Sobira

Ajuntament de Ajuntamentde  Ajuntamentdel Ajuntamentde Ajuntamentde

Ajuntament de Ajuntament de
Pont de Suert Senterada Conca de Dalt

la Pobla de Segur Baix Pallars  la Torre de Capdella Sarroca de Bellera

Aquesta accio ha estat subvencionada pel Servei d’Ocupacio de Catalunya, en el marc del Projecte “Treball a les 7
comarques” i co-finangada pel Fons Social Europeu
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